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APRESENTACAO

A Secretaria de Inovacao da UFSC
(SINOVA) trabalha para fortalecer as
parcerias da UFSC com empresas,
orgdos de governo e demais orga-
nizacoes da sociedade civil, criando
oportunidades para que as atividades
de ensino, pesquisa e extensado se bene-
ficiem dessas interacoes e contribuindo
para o desenvolvimento econémico e
social do Pais, bem como o desenvolvi-
mento e a inovacao tecnoldgicas.



DNA

O DNA de uma marca representa em
cinco conceitos como a marca se porta
e oque elaéem suaesséncia. Conversa
diretamente com seus principios e em
como deseja ser vista.

Emocional

Aproxima dos aspectos decisorios de
fidelizacdo do consumidor, eviden-
ciando o seu diferencial perante as
marcas concorrentes.

Para representar essa aproximacao, foi
definido SEGURANCA como conceito;

Resiliente

Capacidade da marca de se adaptar ao
mercado. Deve ser capaz de atualizar-
-se constantemente sem perder sua
autenticidade dentro das mudancas na
sociedade de consumo. EXPERIENCIA
€ como a marca se adapta;

Técnico

Reflete o produto ou servico oferecidos
pela marca. As qualidades técnicas do
produto é o melhor transmissor da
tangibilidade da marca.

E para esse reflexo, foi selecionado o
conceito NEGOCIACAO;

Mercadolégico

Define como a marca se apresenta de
modo vendavel no mercado. Foi deci-
dido o conceito PROGRESSO;

Integrador

Integra os outros quatro conceitos de
forma que um age no outro ou em
funcao ao outro, garantindo a autenti-
cidade da marca e um posicionamento
coerente e efetivo no mercado. O
que integra todos os conceitos é a
INOVACAO.



POSICIONAMENTO

Missao

Promover a inovacdo e o empreen-
dedorismo, por meio de parcerias
e interacoes com diferente atores,
criando condicoes para que o saber
filoséfico, cientifico, artistico e tecnolo-
gico, produzido na Universidade, possa
ser revertido em prol da sociedade.

Visao

Acreditamos que a inovacao aberta é
0 caminho para se criar novas opor-
tunidades e propor solucdes para os
grandes desafios da sociedade.

Principios

Nossos principios sao: Legalidade,
Impessoalidade, Eficiéncia, Moralidade
e Transparéncia



REBRANDING

O rebranding da marca é composto por
um simbolo ideograma e um lettering
existente e nao modificado.

Para a construcdo do simbolo foi
utilizado o conceito de Triplice Hélice
da Inovacdo que ¢é baseada nas
relacoes verticais entre o Governo, a
Universidade e as Empresas.

Estimula criatividade para encontrar
solucdes inovadoras que gerem
conhecimento.

‘r‘v
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CORES

A marca apresenta duas cores distintas
em tonalidades de azul.

A cor principal, mais escura e aproxi-
mado do Ceruleo, tom da cor do céu.
Ela apresenta seriedade, confianca e
lembra tecnologia, fatores principais
relacionados a marca e suas relacoes.

A segunda cor é mais clara e tem funcao
de representar uma relacdo amigéavel e
corporativa.

RO, G179,B175
C87,M45,Y8,KO0
#0077af

R30,G149,B181
C78,M24,Y20,KO
#1E95B5



TIPOGRAFIA

Para a escolha da familia tipogréafica da
marca foram escolhidas duas opcoes:
Fertigo Pro para o naming/titulo e Lato
para o subtitulo/linha de apoio.

A Fertigo Pro é de uma fonte sem serifa,
decorativa e com desenho organico.
Cria dinamismo, movimento e fluidez.

A Lato também é uma fonte sem serifa
mas com estrutura comtemporanea,
moderna e geométrica. Passa confianca
e reforca a seriedade com que a secre-
taria trabalha.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZC
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz¢
0123456789 &!2.:5() " *~@%#

Fertigo Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZC
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzc
0123456789 &!7.:()" " ~@#

Lato



GRID
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O grid de construcdo colabora para
a reproducdo manual da marca caso
necessario. Deve-se evitar o uso do
grid manual pois pode causar defor-
macdes na marca. Para a construcao
do grid deve-se usar o tamanho de X
comparado ao tamanho de uma hélice
interna.

Pl
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VARIACOES DE

USoO

assinaturas: vertical e horizontal.

Nossa marca possui duas opcoes de \
e o

A assinatura com uso preferencial é a

vertical mas fica a critério da equipe

a escolha adequada da versdao da S I N OVA
marca conforme os materiais a serem -
produzidos. SECRETARIA DE INOVACAO

USO PREFERENCIAL
A versdo secundéria deve ser utilizada
apenas em casos no qual a marca
vertical ndo tenha como ser utilizada

",%,, SINOVA

SECRETARIA DE INOVACAO
USO SECUNDARIO
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Monocromia a Traco

A versdo a traco é indicada para alguns
problemas de aplicacdo da marca. Deve ser
aplicado sobre fundos claros e tons médios
(até 50%) e em impressos especiais.

Meio-Tom

Quando nao for possivel aplicar a marca em
versdo completa e colorida por limitacoes
tecnologicas como em jornais, fax e etc,
deve-se usar aversdo em escala de cinza para
garantir a qualidade da marca na impresséao.

Outline

Em casos mais especificos que sejam
necessarios aplicar uma versao outline, a
apresentacdo deve ser como a forma repre-
sentada ao lado.

Negativo/Invertido

Quando o fundo da aplicacdo for em tons
médios, escuros ou pretos (de 60% a 100%)
deve-se usar a versdo a traco invertida/nega-
tiva paramelhorar a legibilidade da marca.

Y
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K: 90%
K: 70%
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Fundos Coloridos

Para algumas aplicacbes em materiais
graficos com fundos coloridos, indica-
-se 0 uso da marca conforme ao lado.
Caso a cor ndo esteja presente, deve-se
manter a melhor forma de legibilidade
em um tom monocromatico positivo
(branco) ou negativo (preto).

Fundos com Imagens

Na aplicacdo da marca com fundos de
imagens, deve-se tomar cuidado com a
legibilidade. Pode-se aplicar em versao
original ou branca, para ganhar desta-
que. Caso o uso fique comprometido
em qualquer uma das versoes, utiliza-se
um box branco com as margens de
seguranca para nao ter interferéncia.

‘

Vo
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Fundos Cinza

Quando a marca for utilizada sobre um
fundo cinza, deve-se seguir o padrao
indicado abaixo. Para fundo claros (até
50%) usa-se a versdo monocromatica

positiva (preta). Nos tons médios
e escuros, utilize a versao negativa
(branca).

.

»

P

P

SINOVA| [SINOVA| [SINOVA| [SINOVA
Branco 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  Preto
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Usos Indevidos / Proibicoes
A composicao original da marca deve se
manter preservada e de forma padrao.

Alteracbes e deformacgdes estao
proibidas.

E obrigatério o uso das caracteristicas
originais da marca, seguindo suas
regras de aplicacdo e acompanhamento
com os dados oficiais. Para grafismos
fica disposto em bom senso o uso dos
elementos da marca, esperando-se o
melhor entendimento possivel.

P
v(

SINOVA

md‘ SECKETARIA DE INOVAGAO STARIA IDE INOVACEO
Nao girar Nao espelhar Nao aplicar
sombra

SECRETARIA DE I{OVACAO

r

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed gfam
nonummy nibh gdismod
tincidunt SIMOVA
dolore mag#a aliquam
erat volytpat. Ut wisi
enim,&d minim veniam,
qui$ nostrud exerci tation

PV

SECRETARIA DE INOVAGAO

Nao reorganizar
os elementos

Nao utilizar a
logo em textos

Nao deformar

SINOVA

ARIA DE INOVACAO

»
>
SIKOVA

SEAAETARTA DE TNOVAGAD

SE¢ TARIA DE INOVACAO

Nao contornar

Nao modificar
tipografias

Nao aplicar efeitos
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Reducao Maxima

Com objetivo de manter a integridade
de todos os elementos presentes na
identidade visual, assim como sua
legibilidade e compreensao completa,
deve-se usar a reducdo méxima
conforme apresentado ao lado.

SECRETARIA DE INOVAGAO

‘5., SINOVA

L: 26mm
A:0O/7mm

b
VA

SECRETARIA DE INOVAGAO

L: 13.57mm
A: 18mm



Area de Seguranca
Por questdo de seguranca e garantia

de visibilidade, o logo precisa de uma
drea de protecdo na qual nenhum outro
elemento pode ultrapassar.

Serve também para garantir que o logo
nao encoste nas bordas do material
onde for aplicado. A area de protecao
indicada para uso € igual ao tamanho

‘r
de uma hélice do simbolo, conforme o
tamanho que for aplicado no material. é I N OV%
ECRETARIA DE INOVA(;A‘
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PADROES
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CROMATICOS

Padrao #1

RO, G67,B98
C100,M32,Y0, K62
#004362

R25,G179,B251
C90,M29,Y0, K1
#19B3FB

R98,G54, B0
CO,M45,Y100, K61
#623600

R175,G96,B0O
CO,M45,Y100, K31
#AF6000

Padrao #2

R23,G54,B226
C90,M76,Y0, K11
#1736E2

RO,G11,B73
C100,M85,Y0, K71
#000B49

R185,G102,B46
CO,M45,Y75,K27
#B9662E

R226,G74,B23
CO,M67,Y90, K11
#E24A17



TIPOGRAFIA

INSTITUCIONAL

Para uso complementar a SINOVA pode
utilizar de duas familias tipogréficas:
Lato e Dosis.

Os pesos e tamanhos devem ser decidi-
dos pela equipe de marketing para cada
material novo que for produzido porém
sempre considerando como prioridade
ouso dafonte Lato.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZC
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzc
0123456789 &!7.,;() " "~@#

Lato

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZC
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzg
0123456789 &17.:;07~-@#

Dosis
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APLICACOES
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EM GRUPOS

Em aplicacdes que a marca esteja colo-
cadajunto de outras marcas, poderé ser
feito de duas formas a organizacao dos
logos: horizontal ou verticalmente.

Na assinatura horizontal, as marcas
devem se alinhar pela base do lettering
dologo. Outras marcas devem respeitar
0 espaco de uma distancia equivalente
auma hélice pequena.

Na assinatura vertical, as marcas devem
se alinhar pelo centro vertical, respei-
tando as mesmas regras da assinatura
horizontal.

Deve-se tomar o cuidado para que
todas as marcas sejam aplicadas com
tamanho optico em comum.

b
= &
SINOVAN, 2T

SECRETARIA DE INOVACAO DE SANTA CATARINA

)
"o
SINOVA

SECRETARIA DE INOVACAO

[Programa de po do em i
e Transferéncia de Tecnologia para a Inovagao,

Mesmo tamanho éptico
Espacamento correto de uma hélice



PONTOS DE

CONTATO

Sdo acdes tomadas pela marca onde
a mesma poderd expressar seu posi-
cionamento e sua identidade para o
publico.

Gerando oportunidades diferentes de
experiéncias para cada consumidor, o
que reforca sua missao, visao e valores.

Responsabilidade social (transparéncia)
e Site

» Facebook

o Twitter

e Instagram

Digital
e Site
» Redes Sociais

Ambientes

* Internos: Uniformes, sinalizacdo interna
o Externos: Fachada, outdoor e sinalizacdo
externa (eventos ou casos necessarios)

Institucional

» Papel timbrado

e Cartdo de visita

» Materiais de escritério

Promocional
» Propagandas
* Network

e Facebook

» Outdoor

21



APLICACOES
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Para uma melhor organizacédo e padro-
nizacdo dos materiais relacionados a
marca, as pecas graficas devem seguir
as informacdes a seguir para cada um
de seus itens.

Em caso de falta ou necessidade nao
prevista neste brandbook, fica a critério
da equipe responsavel a tomada de
decisdo necesséria seguindo as regras
técnicas previstas anteriormente.



Cartao de Visitas

O cartdo de visita deve ter medidas de
5x9cm, com papel de gramatura minima
de 90gr. Usar por padrao o papel couché,
com brilho ou fosco.

O modelo basico é o disposto ao lado
ficando livre conforme a necessidade
para a alteracdo dos elementos e infor-
macdes presentadas, sendo apenas
obrigatério o uso de, no minimo, o
simbolo/logo da marca SINOVA, nome,
telefone e cargo.

o JINOVA

‘ SECRETARIA DE INOVACAO

Alexandre Ramos
Diretor de Inovacao

(48) 3721-5950
alexandre.m.r@ufsc.br
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Papel Timbrado

O papel timbrado usa uma estrutura
béasica que dispde o logo da UFSC no
canto superior esquerdo enquanto o
logo da SINOVA fica no canto superior
direito da peca e com pelo menos 1cm
de margem de seguranca em toda a
volta do papel.

Ry
UNIVERSIDADE FEDERAL ‘rv

DE SANTA CATARINA
SECRETARIA DE INOVAGAO

UNIVERSIDADE FEDERAL SECRETARIA DE INOVAGAO
DE SANTA CATARINA

Avenida Desembargador Vitor Lima, 222 - Loja 03 - Prédio Reitoria I, Trindade - Telefone: (48) 3721-2346

CEP: 88040-400 - Floriandpolis, SC, Brasil - E-mail: sinova@contato.ufsc.br




Carimbo

O carimbo pode ter tamanho, formato
e informacdes variadas conforme
necessario mas seus Uusos sempre
devem seguir as regras dispostas ante-
riormente neste brandbook.

Envelope

O envelope pode ser impresso em
preto e branco ou colorido. As aplica-
¢oes devem seguir as regras dispostas \\ Remetente Antoo o - FSC
anteriormente. O tamanho padréo é de ‘rw Con s e
114x229mm.

OO0, ASSAC
DOO,0,6,€ YOO
PRI 0260006,
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